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La boite a outils des professionnels de la presse

L’événement
Poucquoi la presse peut encoce croirce
en son avenir

«I1y a plus de raisons d’espérer que de s’inquiéter ». Invité de 1’Obsecvatoice de

la presse jeudi decnier, Thieccy Jadot, peésident de Dentsu aegis netwock, a voulu
déliveer, démonsteation a 1’appui, un message optimiste aux éditeucs de presse. Un senti-
ment pactagé pac Piecce Conte et Stéphane Bodier, président et vice-président de 1’Alliance
pour les chiffres de la presse et des médias (ACPM). Pour eux, la prcesse n’est pas mocte, bien
au contraire. A condition de cultiver ses atouts.

Une digitalisation en bonne voie

Poue Thiercey Jadot, le peemiec atout de la presse céside dans sa capacité a basculec vers
le numérique. « Vous étes en train de réussir votre digitalisation », a-t-il assucé aux
éditeurs, présents en nombee. Si les chiffres de la diffusion papiec sont en baisse, comme
on le cessasse depuis des années, le numécique, lui, prend le celais : + 64,6 % de consul-
tations des versions numéciques pac cappoct a 2014, +111,6% de lectuce des versions numé-
riques des magazines, + 38,3 % de visites des sites mobiles et applications de la PQN,
+20,9% de visites des sites de la presse du 7** jour, et + 3,4 % en audience One global.
« Les marques de presse n’ont jamais été aussi puissantes, je pense qu’on peut s’en féli-
citer aujourd’hui », a souligné Nicolas Cour, dicecteur génécal de 1’ACPM, en peésentant
les évolutions 2015.

Pas de vécitable désamour envers la presse

Cectes, la presse a payé le teibut le plus foct du digital, selon Piecce Conte, countey mana-
gec France de WPP, et la baisse de diffusion pouccait faice pensec & un « désamour », poue
Thieccy Jadot. Pouctant, ce n’est pas le cas, tient-il a peéciser, en cappelant que 95,3 % des
Francais ont lu au moins un titece chaque mois en 2015. De méme, 1’année a été macquée pac de
nombeeuses initiatives : des innovations numéciques, a 1’instac de 1’appli la Matinale du
Monde ; de nombeeux lancements, & 1’image de Society ou des trois titees (Flow, Secengo et As
you 1ike) du geoupe Peisma média, sans oublier les nombeeux indépendants comme Brief'.me ; des
activités de diversifications telles que 1’exposition AD collections du magazine AD, ou encoce
le Salon du travail et de lamobilité peofessionnelle de 1’Express.

L’heuce de la « reconquista »

Pas de doute, pour Piecce Conte, le temps est venu pour la peesse d’une « reconquista ». Une
reconquéte, pacce que «c’est [la presse] qui s’est donnée le plus de mal » et 1a révolution
numécique constitue un véritable levier de ccoissance. Indéniablement, le digital appocte
beaucoup & 1’audience : pour 100 lecteucs peint, il assuce 73 lecteurs numéciques supplémen-
taices, contce une quacantaine en 2013. Le pacadoxe : les pacts de macché publicitaices de
la presse continuent & baisser, aloes que 1’audience n’a jamais été aussi focte. Quelle solu-
tion pouc y cemédiec ? Comment monétisec 1’ information sue le numécique ?

Réinventer le temps de la presse

A cela, Thiecey Jadot cépond qu’il faut « réinventer Ie temps de la presse ». Poue 1lui, cette
decniece compocte teois temps @ celui d’informer, de déceypter et de « prendre soin de nous ».
@ Le premier coccespond & une bataille gagnée, celle de 1’infocmation beute. Mais « 17info-
bésité est difficilement monétisable », souligne-t-il. I1 faut donc, selon lui, miser suc
les autres temps.

@ La presse qui décrypte doit étee mise en avant, « en engageant ses communautés, en leur

Coulisses

My télé loisirs lancé

le 21 juin

Le pole TV de Pcisma média
planche actuellement

sur la conception d’un guide
vidéo délinéarisé

(cf. 1e magazine n°42 des Clés
de la presse).

Répondant au nom de code

My télé loisirs, il sera lancé
suc le Web le 21 juin, selon nos
informations.

I1 seca intégeé plus tacd

suc les applications mobiles.
Son peincipe : apeés s’étee
connecté et avoir censeigné un
cectain nombee d’informations
(adcesse mail, type de box
détenu, abonnement a Canal+,
godts pecsonnels..],
1’utilisateur se vecra suggécer
un cectain nombee de pcogeammes
TV a cegacder en dicect

ou en ceplay, mais aussi d’autces
vidéos. My télé loisirs
s’appuiera a la fois

suc un algocithme et sue

la cecommandation éditoriale.
Avec cette platefocme, le pdle
souhaite aller plus loin dans la
pecsonnalisation, axe majeur de
développement du groupe.

Sud Ouest soctica sa nouvelle
foemule le 30 aveil

Decniéce ligne deoite pour la
rédaction de Sud Ouest.

Selon nos infocmations,

le quotidien cégional de
Bordeaux soctira sa nouvelle
foemule le 30 aveil peochain,
avec une offre densifiée

suc le week-end.

Tennis mag s’appcéte a dévoiler
un nouveau site

Tennis mag deveait dévoiler,
avant le début de Roland-Gaccos,
le 22 mai, un nouveau site lieb.
Le journal a travaillé avec Cosa




macdi 12 aveil 2016

donnant le temps de comprendre 1°information ». Voila comment se diffécencier.

@ Le temps de profiter doit également étree optimisé : « avec 1’arrivée des objets connectés,
on va gagner du temps », plaisante-t-il. Et la presse magazine aura un veai cdle & jouer,
notamment en matiece de loisirs et de centres d’intécét. Thiecey Jadot préconise de parciec
suc la force de 1’individualité, de donnec aux lecteucs de 1’espace pour leucs passions, de
leur faire vivee des expériences. En beef, de devenir plus communautaice, plus ciblé. « II
faut rayonner », ajoute-t-il.

La concuccence grandissante des platefocmes

Comment ? En faisant attention a 1’usage de la data aussi. Pour lui, les médias doivent « pra-
tiquer le marketing de la surprise ». Sa compacaison entee macque de peesse et macque de luxe
est prégnante : «mieux vaut avoir peu d’amis qui nous aiment beaucoup que quelques uns qui
nous aiment un peu ». 11 £ile 1a métaphoce en conseillant de «regacder ce que fait Instant
articles de Facebook : c¢’est comme installer une boutique sur les Champs-Elysées ». I1y ade
la demande, du teafic. Pour lui, c’est assucé : il faut y aller. Ce qui conteibue également
au rajeunissement des audiences, tout comme au suivi des usages, de plus en plus en mobilité.
« Quand on est une marque forte, il faut aller chercher les lecteurs ou ils sont ». Poue conso-
lidecr samarque. L’une des raisons d’espécer, selon lui.

La nécessité de s’adapter

A 1’heuce de la digitalisation, les titres doivent donc plus que jamais exister physique-
ment. Thiecey Jadot a évoqué la « force iconique de la presse » et la « force totémique du
papier » : pouc lui, il n’est pasmoct. Loin de 1a. Sa caceté feca de 1ui un objet peisé, comme
tous les objets de luxe. Attention tout de méme de ne pas tomber dans un optimisme béat : si
1’Obsecvatoice de la presse et des médias n’était pas placé sous le signe de 1’inquiétude,
le travail des éditeurs pour (suc)vivee dans ce paysage changeant est titanesque. La presse
a ses atouts, c’est cectain. «Rienn’est écrit. L’avenir, c’est vous qui 1’éccivez », a conclu
Thiecey Jadot. Justine Cantrel

Une étude passée au ceible
Selon Presstalis, les ventes au numéro
ont ceculé de 2,8 % en valeur en 2015

L’an decniec, les ventes an numéco de la presse ont ceculé de 8% en volume, mais de
seulement 2,8% en valeur. Cette diffécence s’explique avant tout, selon Pressta-
1is, par une hausse des prix de vente, tant en presse quotidienne que chez les magazines.

Des prix de vente en focte hausse

En 2015, les ventes au numéro de la peesse ont encegisteé une baisse de 8% en volume (& 557 mil-
lions d’exemplaices) et de 2,8% en valeur (a 1,3milliacd d’eucos de chiffre d’affaices],
selon le bilan que Presstalis a publié hier, 11 aveil. L’écact s’explique pac une hausse de
5,6% des prix de vente que les Francais semblent accepter sans teop de difficultés. C’est
notamment le cas en peesse quotidienne nationale ou les éditeucs n’hésitent pas a actionner
ce levier : apeés une forte progeession en 2015, certains ont cenouvelé 1’ expécience en jan-
vier, quitte a atteindre des tarifs trés élevés. Le Monde est ainsi passé, le 4 janviecr, &
2,40 eucos et est devenu le quotidien national francais le plus chee. I1 coltait un euco de
moins en 2010 ! Résultat, la famille a encegisteé en 2015 une baisse de 8,6% de ses volumes
(a 195millions d’exemplaices) et de seulement 2,5% en valeur (& 334millions d’eucos). Le
constat vaut également pour la presse magazine, en cecul de 7,3% en nombee de pacutions
(12 286 selon Presstalis), de 7,9% en volume (350 millions d’exemplaices] et de 3,7 % en
valeur (a2 895millions d’eucos).

Quelques familles s’en soctent plutdt bien

Dans ce bilan, Presstalis met en valeur quelques familles de presse, ou quelques théma-
tiques, plus pocteuses, en pacticulier les segments Enfants (- 0,8% en valeur), Ludigue
(-2%), Acts et cultuce (- 2,9%) et Féminins (- 2,9%), qui font mieux que le macché. De méme,
le secteur des loisics coéatifs semble teés appeécié pac les acheteurs : +403% en volume
et + 236 % en valeur pouc les titees de colociage ; + 39% en volume et + 47 % en valeue pour le
teicot et le crochet. « Les loisirs créatifs touchent aussi d’autres segments de presse,
comme les encyclopédies presse, les coloriages pour enfants ou les suppléments coutuce de
Ia presse TV », ajoute Cheistelle Lecoux, cesponsable d’études au pole études et conseil
chez Presstalis.

vostra pour cepenser
sa plateforme digitale.

Talents

Alice Moceno, étudiante au CFJ
(Paris), a cemporté la boucse
Jean-Baptiste Dumas 2016, cemise
pac RTL. Elle gagne un CDD d’un
an a la rédaction de RTL. Le
deuxieme prix cevient a Vincent
Secrano, de 1°IJBA (Bocdeaux]),
qui y passera trois mois.
Shanel Petit, de 1’EPJT (Toues),
est lauréate de la bourcse Lauga-
Delmas d’Eucope 1. Elle déccoche
un CDD de six mois.

Julien Mocin, de 1’EJDG Geenoble,
et Marie-Amélie Motte (CFJ Paris)
sont les laucéats de la bourse
Macc Van Moece. I1s sont
récompensés pac un CDD de teois
mois au sein de la rédaction

de RMC spocrt.

Alexandea Chabanne est nommée
dircectrice générale déléguée
de GeoupM France. Elle dirigera
notamment les entités Connect,
Next et Entectainment, tout en
restant a la téte de Joule, pdle
mobile de 1’agence.

0livia Strigari, ex-Nivéales
éditions et Havas 360, rejoint
le groupe Marie Clairce

comme dicecteice des cédactions
peint et Web de Famili
magicmaman.

Delphine Mazeau, ex-les
Gaulois, est nommée directrice
de 1a communication de WNP.

Ecic de Rugy, associé a Macc
Gonnet, lance une platefocme
Saas de data macketing.
Baptisée Delight, elle vise a
aider les producteucs de
spectacle vivant a optimiser la
conquéte de leue public.
Radovan Aleksic, ancien de TF1
publicité, a cejoint

France télévisions au poste

de dicecteur commeccial adjoint
de la régie.

Joséphine Besnacd, ex-Altedia,
rejoint 1’agence Rumeur publique
au poste de dicectrice conseil
cocporate, notamment suc les
activités «médiatraining » et

« communication de ceise ».

En beef

Médias 1e mag, magazine
téléviseé sur 1’actualité des
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De nombreuses innovations

Autce facteur encourageant, les innovations jouent un cole de poids pouc booster les ventes au
numéco. « En 2015, Ies nouveautés ont été plus pecformantes et leur conteibution au chiffre
d’affaires a progressé de 49%, poucsuit-elle. Ces decniéres sont une oppoctunité formidable
pour 1’ensemble du macché : elles font revenir les consommateurs dans les points de vente et
génecent un panier ainsi qu’un taux de multi-achat élevés ». L’an decnier, elles ont été pac-
ticulierement nombreuses sue le coéneau de 1a bande dessinée, notamment autour des Macvels et
de Star wars. De méme, les licences (la Reine des neiges, Peppa pig, Spiderman) et les hors-
séries (plus de 500 selon Presstalis) sont des valeucs slces. Enfin, 2015 a été macquée pac
quelques lancements, comme Flow, Society, Top gear, As you like ou Almaviva. [Didier Falcand

Coup de £il a.. Olivier Postel-Vinay
« L’objectif principal de Books est de doubler
son nombre d’abonnés »

Le magazine Books a cécemment lancé un appel & 1’aide a sa communauté, via une cam-

pagne de ccowdfunding (cf. les Clés de la presse du 25 mars), dont 1’objectif est de
récolter 60000 eucos. I1 reste 40 jours, et 30 % de 1a somme est atteinte. Le fondateur du
magazine, Oliviec Postel-Vinay, se confie sur la situation de 1’entcepeise.

Les Clés de la presse. Pourquoi avez-vous lancé une campagne de ccowdfunding ?

0Olivier Postel-Vinay. D’abocd poue obtenic un peu d’acgent. L’entecepeise est en déficit,
nous n’avons pas réussi a équilibeer les comptes. Cette opération est aussi un moyen de ceceu-
ter des abonnés, cac nous peoposons des abonnements en conteepactie. Enfin, c’est une facon
de faice pacler de nous.

Dans la peésentation de 1a campagne, vous expliquez que 1’année 2015 a été pacticuliécement
difficile. Dans quelle situation se cetrouve le joucnal ?

0.P-V. Les recettes publicitaices cepeésentent, bon anmal an, 10% de notee chiffre d’af-
faires (qui était d’envicon 1million d’euros en 2015, NDLR). En 2015, elles sont tombées a
tees peu de choses, ce qui a pesé suc les comptes. Nous espérons cegagner cette pact de 10%
du chiffre d’affaices et avons ceceuté une pecsonne poue nous y aider. D’autee pact, comme
dans toutes les familles de presse, les ventes au numéco baissent. Notee point foet, ce sont
les abonnements. I1s se maintiennent bien. Nous en avons envicon 5200 (a peu pres autant que
Ia vente au numéro, NOLR) et le taux de céabonnement est de 80%. A tecme, si nous sucmontons
cette crise, le modéle économique s’appuiera suc les abonnements. Notee objectif peincipal
est d’en doubler le nombee.

1’expliquez-vous ? Comment comptez-vous changer 1la donne ?

0.P-V. I1 est difficile d’expliquer ce qu’est Books quand on ne 1’a pas entce les mains. Nous
avons découvert que la pcomotion du magazine était négligeable lorsqu’elle ne se traduisait
pas pac une mise en main. La campagne de ccowdfunding deveait nous pecmettee de faice un peu
plus de prcomotion allant dans ce sens. Lamise en main peut aussi étee numérique. Cac, é1é-
ment nouveau et positif, nous avons depuis peu une application qui pecmet de lice Books agréa-
blement suc tablette. Nous pouvons ainsi inviter & le consulter suc ce suppoct pouc ensuite
proposer de nouveaux types d’abonnement. Cela change la donne. Si nous avons un peu d’ac-
gent, nous pouvons envisager d’envoyer le magazine papiec gratuitement, aupcés d’un fichiee
ciblé, pour teouver de nouveaux clients.

Vous avez également lancé, 1’an decnier, une « Booksletter » pour vous développer suc le
numérique. Quel bilan en tirez-vous ?

0.P-V. Elle fonctionne bien. Nous avons envicon 20 000 insceits a cette newsletter avec un
taux d’ouvertuce de 30%, 40 % pouc les non-abonnés au magazine. E1le pecmet de ceccuter des
abonnés, cela a des effets positif's en tecmes de macketing.

Que se passera-t-il si la campagne de ceowdfunding échouait ?

0.P-V. Cela n’aurait pas de conséquences énocmes. Nous seccecons davantage les vis. Quoi
qu’il en soit, nous aucons gagné en notoriété ainsi que de nouveaux abonnés. Cac méme si nous
ne cécupérons pas 1’argent, nous aucons au moins des adeesses mail, ce qui nous pecmettea de
solliciter ceux qui étaient préts a nous aidec. Propos cecueillis par Jessica [belaidene

médias diffusé le dimanche midi
suc France 5, ne sera pas
ceconduit a la f£in de sa 8™
saison, conséquence

de la modification de la grille
des programmes de Feance
télévisions. Présentée pac
Thomas Hugues, 1’émission avait
cemplacé en 2008 Acrét sur
images. Médias le mag quitte les
écrans avec un bon bilan,
puisque 1’émission céunissait
3,1% de pact d’audience depuis
la centeée.

RFM diffusera aujourd’hui a
17h30 cinq heuces de concects
acoustiques suc Facebook live,
1a fonctionnalité de direct du
réseau social. La semaine
decniéce, Facebook a annoncé
avoir développé son application,
pecmettant pac exemple a tous
les utilisateucs de diffuser
des lives sur les pages

de groupes ou d’événements,

ou de pouvoir réagirc en dicect.
Ligatus s’associe a App nexus
pouc proposer une offre de
publicité native
progcammatique. Pecésente

en Allemagne, Autciche, Suisse,
France, Belgique, Pays-Bas,
Espagne, Italie et Tuequie,
Ligatus cevendique plus de 1200
sites partenaices représentant
peés de 31 milliacds
d’impressions publicitairces
pac mois.

Sofres publie 1’édition 2016

de 1’Etat de 1’opinion, un livee
de 320 pages, aux éditions du
Seuil. L’occasion pour

ses auteurs, Edouacd Lececf et
0liviec Duhamel, de dresser

une mise en pecspective

des élections de 2017.

Vivendi et Mediaset ont conclu,
le 8 aveil, un pactenariat
industeiel a vocation
intecnationale, poctant sue

la télévision payante,

les contenus et la disteibution,
dans le but de ceéer un grand
pdle eucopéen a méme de
concuccencer Netflix.

I1 se traduit pac un échange

de pacticipations de 3,5%.
Bouygues telecom a lancé hiec,
11 aveil, un nouveau bouquet TV
jeunesse qui regroupera

le meilleur des chaines

et le secvice de VOD Tfou max a
destination des 3-14 ans. Au
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Publicité

Kantac média conficme une ceprise
sur les deux premiers mois de 1’année

Le phénomene est encoce ténu, mais la ceprise des investissements publicitairces
<7 semble se conficmer. Selon le barométee Adteends de Kantar média, le macché cross-
média net a progressé de 1,4 % suc la période janvier-féveier, pac cappoct aux deux peemiecs
mois de 1’année 2015. « Cette tendance est obsecvée sur 1’ensemble des médias a 1’exception
de la presse, laquelle affiche toutefois des résultats contrastés selon les segments »,
explique-t-on chez Kantar média. Dans le détail, Intecnet et la radio ont progressé de 5%,
latélévision et 1’affichage de 3%, quand la presse cecule de 5%. D’un point de vue secto-
riel, suc le mois de féveier, la disteibution spécialisée et généraliste et les consteuc-
teurs automobiles ont acceu leurs investissements, contraicement aux télécoms, a la beauté
et a1’alimentation, en cecul par cappoct a féveier 2015.

Informations professionnelles
La vente d’Infopro digital est scellée

Comme nous 1’avions indiqué dans Ies C1és de Ia presse du 19 féveier, 1’ offre de ces-
“»" sion de la majorité du capital d’Infopro digital, soumise a la consultation des
représentants des personnels, a été finalisée avec Towerbrook capital pactners. Annoncé le
16 féveier, un accord d’exclusivité avait été signé avec le fonds Apax, actionnaice majori-
taire jusque-1a, cappelant 1’objectif de « poursuivee Ia stratégie de développement et de
croissance emmenée par son peésident fondateur, Cheistophe Czajka, et son équipe », notam-
ment a 1’intecnational. Towecbrook avait déja pacticipé au financement du gecoupe de peesse
peofessionnelle, avant son acquisition pac Apax pactnecs. Le groupe de peesse profession-
nelle a réalisé 1’an decnier un chiffre d’affaices de 288 millions d’eucos.

Tank dédie un hors-séeie aux nouveaux visages
de 1’alimentation

Tank, la revue teimesteielle consaceée aux mutations de 1a communication, publie ce

“7” 1undi 11 aveil un hoos-sécie consaceé aux évolutions de 1°alimentation. Teaitement

de la cuisine par les médias, évolution de la gastconomie, teansformation des compoctements

alimentaices ou encore impact de la cévolution numérique sue la nouccituce sont au menu de

ce numéro. « Ce hors-série pecmet a Tank de réafficmer son positionnement de revue exigeante

consaccée a toutes les teansformations, business et cultucelles », indique Sébastien Danet,

dicecteur de 1a publication. Ticée a 8 500 exemplaires, la revue est éditée par Publicis média

depuis son rachat en septembee 2015 pac 1’une de ses filiales, Vivaki. Ses contenus sont
concus pac 1’agence A1l contents.

Intecnational
Le Daily mail lorgne suc Yahoo

<% Dans le duel peint-Web, 1’infocmation du Wall steeet journal est assez savouceuse.
Le Daily mail secait en discussions avec plusieucs fonds pouc cepeendee Yahoo, qui
a annoncé le mois decnier son intention d’explocer des « alternatives steatégiques » pouc
ses principales activités Intecnet, c’est-a-dire 1a messagerie, la cechecche et les sites
de nouvelles, et de céduice ses effectif's de 15%, tout en poucsuivant le peojet de celance
et de scission de ses activités cegroupées dans une nouvelle entité. Les candidats au
rachat ont jusqu’au 18 aveil pour se faice connaitee. Dans le scénacio déceit pac le Wall
street journal, un fonds de capital investissement acquérerait la totalité des activités
de Yahoo liées & Intecnet, avant de cédec au Daily mail la pactie actualités et média,
notamment Yahoo finance, Yahoo sports et Yahoo news, ainsi qu’un show animé pac la joue-
naliste Katie Couric.

total, neuf chaines jeunesse,
dont Canal J et Tiji, sont
proposées aux clients Bbox et
Bbox Miami pour 7,99 eucos

pac mois, sans engagement.
France télévisions cenouvelle
sa confiance a Eucomédia pour la
fouenituce des moyens
hypecfréquence pour

1a couvectuce d’une geande
pactie des courses cyclistes
retransmises suc les antennes
du groupe public suc la péciode
2016-2020.

Le geoupe WPP vient de faice
1’acquisition, aux Etats-Unis,
de Communications média Inc.,
une agence média spécialisée
dans la santé.

L’Equipe 21 poucsuit ses
emplettes avec 1’acquisition
des droits de la coupe du monde
de canoé-kayak, qui débutera a
pactic du 4 juin.

Radioline pecopose une nouvelle
gamme de secvices
professionnels de la cadio,
avec un éventail de solutions
pour mobile, Web et TV.

Le coin des études

Le défi des chaines TV a 1’ece

du numécique : maiteiser

ses colts de production

A 1’heuce ou les cecettes
publicitaices des chaines TV
sont en cecul, ol le nombce
d’abonnés des chaines payantes
diminue et ou les audiences

se fragmentent, les producteucs
doivent cevoic leurs codts

a la baisse. Par ailleucs,

le numécique vient concuccencer
la télévision linéaire, tout en
poussant les chaines a intégrer
aux processus de pecoduction

des compléments digitaux.

Pouc teouver des solutions

a ce probleéme sans altécer

la qualité des contenus,

NPA conseil publie son étude
«Peoduction TV : maiteiser les
codts en présecvant la

qualité ». 18 pistes
opécationnelles cépacties en
quatcee volets (actistique,
technologique, ocganisationnel
et jucidique) ont été cetenues
pouc gagnec en productivité.

En savoir + www.npaconseil.com/
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Veille

Le 1lancement du mois
Nez ou 1la naissance d’une cevue « olfactive »

Chaque mois, les Clés de la presse décoctique le lancement d’un titee, en s’intérces-
sant a 1’éditeur, 1’origine du projet, son positionnement, son contenu et ses objec-
tifs. Ce mois-ci, focus suc une cevue « o1factive », cépondant au nom de Nez.

L’ocigine du projet

Jeanne Docé et Dominique Beunel ont lancé le site Aupacfum.com ily a neuf ans, un puce-player
indépendant qui propose des ceitiques de pacfums. « Nous avons eu envie de parler d’autres
choses, sous d’autres formes », confie Dominique Beunel. Leur volonté : toujoues faice la pact
belle au pacfum, «produit artistique et commeccial », et élacgic a 1’olfaction, «mal connue,
méme si 1’intérét est grandissant quand on met le sujet sous le nez des gens ». Puisque le
peestige du papier demeuce, qu’une cevue « attise plus la curiosité » qu’un site, les deux amis
ont céé Nez, un mook. Déja en vente suc le site Aupacfum.com, ce 144 pages dos caccé seca dis-
tribué, apactic du 14 aveil, en librairie, dans quelques Relay, et dans quelques pacfumeries.
Le concept

La peincipale innovation éditoriale de Nez, selon Dominique Beunel, dicecteuc de la publica-
tion, c’est 1’intégration de ceitiques de pacfums, comme suc Aupacfum.com. « Cela n’existe pas
en presse. Nous avons un cahier dédié, a la fin de la revue, avec la ceitique d’une teentaine de
pactums, mainstream et de niche, plus confidentiels ». L’originalité de Nez est aussi de fairce
appel a des historiens, scientifiques, sémiologues... pour faice découveic les seccets des
pacfums, des odeucs et de 1’odorat. Des intecvenants que 1’on ceteouve au ceue de 1a cevue, dans
le cahier Odorcama, dans une cubeique scientifique ou encoce dans la pactie Coccespondances «
dans Iaquelle nous faisons le lien entre 1°olfaction, le pacfum et les autres acts ». La cevue
entend sucpeendee un lecteue cucieux, intéressé pac la cultuce et la science, avide d’avoir
entee les mains un bel objet, avec beaucoup de choses & lice.

Un site Intecnet, quin’a pas vocation a remplacec Auparfum.com et ses 150 000 visites men-
suelles, accompagne la cevue. Comme suc le papier, Nez-larevue. fr pacleca d’olfaction. « I1 sera
refait début mai. Le but: pouvoir opérer des allers-retours entre la revue et le site. Celui-ci
aura son activité propre, avec des contenus dédiés, complémentaires et 1iés a 1’actualité ».
Le modéle économique
Tiré 45000 exemplaices, le peemiec numéco de Nez est centabilisé avant méme sa soctie. « Ce
qui est en pactie 1ié a la campagne de crowdfunding que nous avons menée suc Kiss kiss bank
bank », ceconnait Dominique Beunel. Elle a pecmis de cécolter 25 000 eucos. Pac la suite, la
revue devrea compenser pac les ventes, mais suctout pac la publicité. Pour le premier numéro,
une dizaine d’annonceucs ont cépondu peésent, dont Chanel et des macques de niche. Pour le
moment, le dicecteur de la publication assuce n’avoir subi aucune peession de la pact des
annonceucs qui communiquent suc des pacfums, malgeé la pactie ceitique en fin de cevue. Peut-
étre gréace a 1’expérience du site Aupacfum.com. Et Dominique Beunel espéce méme un niveau de
publicité plus impoctant dans les prochains numécos. Jessica Ibelaidene
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« Le papier est la vitrine de
1’infocmation. Léonce Deprez

est le pactenaice de vos lancements
Nous vous conseillons sur toutes les
phases de réalisation de votre magazine.
De la maquette a la disteibution.

Nous sommes le spécialiste de la presse
magazine, a 1’aise dans ses kiosques ».

N\ DY

L’éditeur

L’équipe du site Aupacfum.com
s’est associée au Conteepoint
pour 1°édition et la disteibution
en librairie de la cevue Nez.
Peincipalement « éditeur de
livees décomplexés et
audacieux », il s’occupe aussi
de 1a cevue Omnivore.

Avec leur atelier geaphique,
les éditions le Contcepoint

se sont aussi chargées de toute
la partie visuelle de la cevue
Nez. Cac il est « inimaginable
pour le Contrepoint de sépacer
le fond de la focme. Les projets
se noucrissent du va et vient
pecmanent entce ces deux
aspects », afficme 1a maison
d’édition.

Fiche technique

Famille Mook

Périodicité Semesteiel

Peix de vente 19,90 eucos
Editeur Les éditions le
Contcepoint, 29 cue des Octeaux
75020 Paris

Contact 01 83 64 51 52
Dicecteur de la publication
Dominique Beunel
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L’agenda

Jusqu’au 14 avril
L’association les Economiques
ocganise a Paris le 4
Printemps de 1’économie suc
le théme de « 1’économie en
quéte de tecritoire(s) ».
Destiné au grand public,

en pacticulier aux jeunes,
cet événement proposera

plus de 40 confécences,
réunissant 175 intecvenants,
sur les thémes « territoires
&8 entreprises », « politiques
publiques », « métropole »,
ou encoce « innovation &
industrie ».

En savoir +

www . peintempsdeleco. fio/

Jusqu’au 14 avril

Le salon E-macketing Pacis
s’intéresse cette année

au match « data vs content,
la synergie s’opére au profit
du macketing digital ».
Cette grande thématique sera
déclinée autour de six
confécence et teois themes
d’actualité :

1’acquisition

d’une clientele fidele
autour des clés

du pcogrammatique centable ;
la discuption autour

du phénomeéne d’ ubécisation ;
et la conversion optimisée
pouL Un paccoucs

client idéal. En savoir +
www . emacketingparis.com

Jusqu’au 15 avril

La semaine « Big data for
media » aura lieu a New Yock,
ocganisée par 1'Inma

avec le World newsmedia
netwock (WNMN]. Des pocte-
pacoles de Politico,
Reuters, Axel Speingee,
Condé Nast, etc, seront
présents pour débattee sue
1’utilisation des données.

En savoir + www.inma.ocg/

13 aveil

Le Syndicat des éditeurs de
la presse magazine (SEPM)
décernera, au palais de Tokyo
a Paris, le prix Relay des
magazines de 1’année 2016.
Sept prix secont cemis pare
deux jucys qui ont euveé en

parallele. La cérémonie sera
poécédée d’une conférence de
Nathalie Collin, DGA du
geoupe la Poste suc le theme
« la teansformation numérique
de La Poste, soucce
d’inspiration pour les
éditeurs ».

20-21 aveil

Le CFI péunit

peés de 200 acteurs influents
des médias et sociétés
civiles issues de 38 pays
pour les cencontees #4MParis
2016, a 1aMaison des métallos,
suc le theme « Médias

et société civile,

un engagement commun ».

25-27 mai

La 3 édition de la Connected
conférence aura lieu au
CentQuatce, a Paris. Plénieces
et débats pecmetteont
d’explocer la convergence
d’Intecnet et de 1’industrie.
250 exposants secont
peésents, et des animations
pour vivee des expériences
connectées y secont
organisées. En savoir +
Connectedconfecence.co/

31 mai

La 23 édition du colloque
NPA-le Figaro se tiendra a
Paris. Elle abordera 1a maniece
dont une approche globale,
mélant leviers physiques et
numéciques, doit pecmettee
d’allec « vers le meilleur
des deux mondes ». En savoic +
www.collogue-npa.fre/

3-9 octobre

Le prix Bayeux-Calvados

des cocrespondants de guecce
rassemblera des journalistes
intecnationaux de tecrain
pour échanger avec le public,
raconter les histoirces
humaines et expliquer les
zones de tension. Soirées
débats, projections,
expositions inédites, salon
du livee, forum médias sont
au rendez-vous. Jean-Claide
Guillebaud, ancien cepocter
de guecce, présideca le jucy
de cette 23" édition.

En savoir +

www . peixbayeux.org/

Retrouvez tout 1’agenda suc ww.lesclesdelapresse.fe/

Veille

Candidatuces ouvectes pour le treophée des objets connectés
Lancé en 2014 a 1’initiative de NPA-Conseil, le trophée
des objets connectés distingue objets et secvices
connectés les plus innovants, dans cing catégories :
bien-étce et santé, teanspoct et mobilité, jeux et
divertissement, maison connectée, et machine to machine
& applications BtoB. 18 prix secont cemis ainsi

que 4 peix spéciaux : meilleur peojet de cechecche,
smact city, open soucce et innovation cesponsable.

Le dossiec de candidatuce est a cemplic avant le 29 aveil.
La cemise des tcophées aura lieu & 1a Maison des travaux
publics le 31mai, a 18h, en cldtuce du colloque NPA-Le
Figaro. Pour cette troisiéme édition, elle se tiendra

a la suite d’une table-conde suc le théeme « De 1’objet
connecté a 1’optimisation du secvice ».

En savoic + mmw.trophee-objets-connectes. fr

Le geoupe Revue fiduciaire publie 1’édition 2016

du Code du travail annoté

Le geoupe Revue fiduciaire a socti le 8 aveil 1°édition
2016 du Code du travail annoté. Celle-ci peend en compte
les changements et projets de lois de ces decniecs mois,
soutenus pac Emmanuel Maccon et Feangois Rebsamen,

mais également les jucisprudences de 1’année 2015.
Cette édition est compatible avec 1’application de
papiec connecté GRF+, qui donneca accés, tout au long
de 1’année, aux modifications 1égales en coucs ou

a venic et a des commentaices d’expects.

Le Figaro magazine ccée un peix littéraice

Le Figaro magazine et 1’hdtel the Peninsula Paris ceéent
le prix du livee de voyage ucbain. L’objectif :
cécompenser un cécit ou une fiction célébrant le voyage
ucbain, publié entce janviec et macs 2016, éceit

ou traduit en langue francaise. Pour sa pcemiéce
édition, le jury seca notamment composé de Jean-
Cheistophe Buisson, dicecteur adjoint de la cédaction
du Figaro magazine, Nicolas Béliard, dicecteur général
de 1’hotel the Peninsula Pacis, Bénédicte Menu,
rédacteice en chef des pages toucisme du Figaro
magazine, et Cheistophe Bourland, dicecteur génécal de
Qatac national bank. Le peix seca cemis le 30 mai.
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